Warszawa, 5 czerwca 2017

Graj o Spotify z Leszkiem —
nowa, muzyczna aktywacja i puszka LECHA

Leszek rozpoczyna wakacyjng akcje, ktdrej partnerem jest serwis streamingowy Spotify.
»Graj o Spotify z Leszkiem” to szansa dla fandow muzyki na zdobycie abonamentéw
umozliwiajagcych legalne, bezptatne stuchanie utworéw. Wystarczy uzy¢ kodu z oznaczonych
aktywacjg, wybranych wariantéw Lecha i rozwigzac quiz na stronie www. Wraz z promocj3 Leszek

prezentuje takze nowa puszke.

Lech Premium w limitowanym, muzycznym opakowaniu, Lech Ice
Mojito, Bloody Orange i Shandy, Lech Free oraz Free Limonka
z Mietg — pod zawleczka lub kapslem tych piw znajduje sie kod
dajagcy dostep do  muzycznego  quizu na  stronie
www.muzykaodleszka.pl. Jego rozwigzanie to szansa na nagrode,

o ktérej uzyskaniu decyduje kolejnos¢ zgtoszern i liczba
poprawnych odpowiedzi. Przez caty czas trwania akcji co tydzien
do wygrania bedzie 1000 miesiecznych i 100 rocznych
abonamentéw do Spotify, dzieki ktérym mozna uzyska¢ dostep
do swojej ulubionej muzykii stuchad jej bez reklam.

- Leszek doskonale wie, Ze muzyka jest bardzo wazna
dla mtodych ludzi. Szczegdlnie w wakacje, kiedy towarzyszy
im na koncertach, festiwalach, spotkaniach ze znajomymi,
ale takze na co dzien. Wiemy tez, ze w ciepfe dni czesto siegajq

po Leszka, dlatego potgczylismy sity ze Spotify i przygotowalismy
akcje ,,Graj o Spotify z Leszkiem”. Do wygrania jest dostep do ulubionej muzyki zawsze i wszedzie — mdéwi
Natalia Kostera z Kompanii Piwowarskiej.

W akcji biorg udziat puszki i butelki w cztero- i szesciopakach
(o pojemnosci 0,33 1, 0,5 I, 0,55 |, w zaleznosci od wariantu), oznaczone
czerwonym logo aktywacji. Lech Premium jako jedyny dostepny bedzie
w specjalnych puszkach, nawigzujgcych do identyfikacji wizualnej akgcji.

Kampania mediowa aktywacji obejmuje 15-sekundowy spot,
zrealizowany przez agencje Televizor, ktdry bedzie mozna zobaczy¢
naVOD, oraz dziatania  digitalowe. Puszki  zaprojektowata
agencja Czteryczwarte. Dziatania Social Media koordynuje agencja Lubie
to, a public relations — Tailor Made PR. Zakupem medidw zajat sie dom
mediowy Zenith.

Promocja trwa od 5 czerwca do 28 sierpnia br.
Regulamin promocji dostepny jest na www.muzykaodleszka.pl



http://www.muzykaodleszka.pl/
http://www.muzykaodleszka.pl/

WARIANTY OBJETE PROMOCIA ,,GRAJ O SPOTIFY Z LESZKIEM":
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Wiecej informacji udziela:

Joanna Kwiatkowska Aleksandra Stachulska

kierownik ds. public relations Tailor Made PR

Kompania Piwowarska Mail: ola.stachulska@tailormadepr.pl
Mail: joanna.kwiatkowska@kp.sabmiller.com Kom.: +48 690 807 300

Kom. +48 695 797 890
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Kompania Piwowarska skupia trzy browary o wieloletniej historii: Tyskie Browary Ksigzece (rok zatozenia - 1629), Browar Dojlidy
w Biatymstoku (1768) i Lech Browary Wielkopolski w Poznaniu (1895). To w nich warzymy najchetniej wybierane przez Polakéw piwa,
miedzy innymi: Zubra, Tyskie, Lecha, Debowe, Redd'sa oraz kolekcje specjalnosci Ksigzecego. Sprawdzone receptury, naturalne sktadniki,
nieskazitelna czystos¢ w naszych browarach a przede wszystkim umiejetnosci doswiadczonych piwowaréw - to wszystko sprawia,
Ze warzone przez nas piwa sg cenione w Polsce i za granica.

Jako firma odpowiedzialna spotecznie troszczymy sie o ludzi i Srodowisko wokét nas. Realizujac strategie ,Postaw na piwo” promujemy
odpowiedzialno$¢ i umiarkowanie w spozywaniu alkoholu, szkolimy sprzedawcéw, oszczedzamy wode i energie, wspieramy rozwdj naszych
partneréw biznesowych i angazujemy sie w wolontariat. Mamy zaszczyt by¢ sponsorem wielu lokalnych druzyn.



