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Szanownl
Panstwo

Oddajemy w Panstwa rece

,0% alkoholu. 100% smaku. Raport
Kompanii Piwowarskiej o piwach
bezalkoholowych w Polsce

w 2020 roku”. Jest to pierwszy
tego typu dokument w naszym
kraju. Powstat z naszej inicjatywy,
aby przyblizy¢ Czytelnikom dyna-
micznie rozwijajacy sie w Polsce
segment piw bezalkoholowych.
Zgodnie z polskim prawem

tworza go piwa o zerowej zawar-
tosci alkoholu (0,0% - stanowigce
89% wolumenu catej kategorii piw
bezalkoholowych - dane za okres
styczen-wrzesien 2020, Nielsen)
oraz piwa zawierajgce mnigj niz
0,5% alkoholu. Caty segment piw
bezalkoholowych stanowi 4,9%
wolumenu catej kategorii piwnej

i 5,9% jej wartosci (Nielsen, dane za
okres styczen-wrzesient 2020).

Do opracowania raportu postuzyty
nam zarowno metody badawcze

o charakterze ilosciowym,

jak i jakosciowym.

W raporcie znajdg Panstwo
wykresy i dane ilustrujgce
omawiane kwestie, jak rowniez
komentarze ekspertdw, ktorzy
brali udziat w przygotowaniu
Raportu. Mamy nadzieje, ze raport
,0% alkoholu. 100% smaku.
Raport Kompanii Piwowarskiej

o piwach bezalkoholowych

w Polsce w 2020 roku” bedzie
dla Panstwa zrodtem wiedzy na
temat jednego z najbardziej
intrygujacych i najszybciej rozwi-
jajgcych sie segmentow piwnych,
a takze zrodtem inspiracji i refleksji
na temat odpowiedzialnych
postaw spotecznych w stosunku
do konsumpcji alkoholu.
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Wstep Iwony Jacaszek-Prus,
dyrektor ds. korporacyjnych

w Kompanii Piwowarskiej

Piwa

bezalkoholowe

Nie wiecej, ale lepiej - takie podejscie
prezentujg od dtuzszego czasu konsumenci
piwa, a my, jako producenci, mocno temu
kibicujemy. Jak nalezy rozumiec ,lepiej”

w przypadku spozycia piwa?

Z umiarem i rozwaga;
przywigzujac wiekszg wage
do réznorodnosci gatunkow,
jakosci, smaku, naturalnosci,
kalorycznosci, a nie zawartosci
alkoholu; wreszcie w sposdb
bardziej dopasowany do
swojego stylu zycia, bez
ulegania presji otoczenia,
wstuchujgc sie we wtasne
potrzeby. Odpowiedzig na te
oczekiwania sg takze piwa
bezalkoholowe, ktdrym
poswiecony jest niniejszy
raport.

Cho¢ najlepiej smakujg schtodzone,
stanowiga jeden z najgoretszych trendéw
w piwnym s$wiecie. Nic dziwnego: napoje
te tgczg doskonaty smak piwa z mozliwo-
$cig zachowania kontroli i gotowosci do
dziatania. Idealnie wpisuja sie w zrowno-
wazony tryb zycia, jaki prowadzi coraz
wieksza liczba konsumentéw. Jako mniej
kaloryczne i nie wywotujgce przykrych
skutkow, sa rozsadng, smacznga i zdrowsza
alternatywa dla tradycyjnych napojow
alkoholowych czy tez stodkich

napojow gazowanych. Co ciekawe, wsrod
zwolennikéw piw bezalkoholowych
proporcje ptci sg bardzo wyréwnane

- wybiera je mniej wiecej tyle samo kobiet
co mezczyzn. Spozywane sg wtedy, kiedy
nie mozna siegnac¢ po tradycyjne piwo

z alkoholem, ale tez coraz czesciej takze
przy okazjach, ktére tradycyjnie nie byty
piwne, co jest bardzo pozytywnym zjawi-

skiem.

Dzieki dostepnym na rynku wariantom 0%,
dbanie o siebie, bycie aktywnym i fit juz
nie wyklucza delektowania sie smakiem
piwa. Te opcje doceniajg szczegdlnie
osoby, ktére odzywiaja sie Swiadomie,
chca by¢ w formie, sa dojrzate i odpo-

wiedzialne zyciowo. Piwo bez procentéw

zrodto: Nielsen, Panel Handlu Detalicznego, wartosc¢ sprzedazy w okresie

skumulowanym 01.2020-09.2020; piwa bezalkoholowe i total piwo

przestato by¢ wytgcznie domeng kierow-
cow. Siegajg po nie osoby pragnace
zachowac jasny umyst ze wzgledu na
prace, a takze osoby uprawiajace sport,
preferujace zdrowy, dynamiczny styl zycia
i dbajace o linie. Jak wida¢, motywacja
piwoszy dotyczgca piw bezalkoholowych
przesuwa sie z ,musze” w kierunku ,,chce”;
Z niechetnego poddania sie konieczno-

$ci w strone podjecia satysfakcjonujgcej

decyzji.

Zmiany stylu zycia spoteczenstwa i kultury
spozywania alkoholu przektadaja sie na
wymierne, pozytywne dane w zakresie
sprzedazy piw bezalkoholowych. Dos¢
wspomnied, ze wolumen sprzedazy rosnie
w tempie dwucyfrowym - najszybciej

w catej kategorii piwnej, nawet w czasie
pandemii, kiedy caty rynek mocno
wyhamowat.

Caty segment bezalkoholowy rosnie

rok do roku 20,5% wolumenowo i 24,7%
wartosciowo (w okresie styczen-wrzesien
2020 vs. styczen-wrzesien 2019; Nielsen).
Rok wczesniej analogiczne wartosci
wynosity 60,8% wolumenowo i 63,0%
wartosciowo (Nielsen). Wartosciowy udziat
piw bezalkoholowych w catej kategorii piwa
to juz 59%'.
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Jest to wiec coraz bardziej liczaca sie
kategoria wsérod produktéw FMCG, ktéra
juz w 2019 miata wiekszg wartosc¢ na
polskim rynku niz kategoria ptatkow
$niadaniowych czy gumy do zucia. Sprzyja
temu z jednej strony zainteresowanie
konsumentow, z drugiej - innowacyjnosc¢
producentoéw, ktdrzy oferujg obecnie juz
nie tylko bezalkoholowe odpowiedniki
lagerow, ale takze specjalnosci czy piwa
smakowe. Taka postawa nie tylko pozwala
zaspokoic¢ rozmaite gusta piwoszy, ale takze
stanowi przyktad realizacji globalnych
Celéw Zrownowazonego Rozwoju ONZ,

a doktadnie - trzeciego z nich: ,,Dobre

zdrowie i jakosc¢ zycia”.

Z dumag mozemy stwierdzic,
ze jestesmy zardwno istotnym
uczestnikiem, jak i kreatorem
tego bezalkoholowego trendu
na polskim rynku.

Lech Free po raz pierwszy pojawit sie
bowiem na sklepowych pdtkach juz niemal
15 lat temu i jako pionier segmentu
przecierat szlak wielu kolejnym produktom,
rownoczesnie edukujgc konsumentow

i sprzedawcdw. Bycie w awangardzie
nigdy nie jest tatwe, ale - nomen omen -
czesto procentuje. Dzisiaj rodzina flago-
wych piw bezalkoholowych Kompanii
Piwowarskiej - ktore od 2018 r. sg dostep-
ne w wersji 0,0% - cieszy sie uznaniem
piwoszy i ugruntowang pozycja rynkowa.
Oprocz wariantu podstawowego obejmuje
piec¢ orzezwiajacych smakoéw (Limonka

z Mieta, Pomelo i Grejpfrut, Granat i Acai,
Ananas i Guawa oraz Marakuja i Melon).
Ponadto od wiosny 2020 r. w naszej
ofercie znajduje sie tez wersja bezalko-
holowa jednej z najwiekszych marek piwa
w Polsce - Tyskie 0,0%. Rozwijanie tego
segmentu jest korzystne z punktu widze-
nia biznesu, stanowi takze istotny ele-
ment strategii zrownowazonego rozwoju
Kompanii Piwowarskiej i catej grupy Asahi,
ktorej jesteSmy czescig. Obecnie, Kompa-
nia Piwowarska ma juz 33,0% udziatu w
wolumenie sprzedazy piwa bez procentéw
w naszym kraju (Nielsen, YTD wrzesien
2020).

Warto jednak podkresli¢, ze ,bez alkoholu”
nie oznacza dla nas bynajmniej ,bez
rozsadku”. Piwo bezalkoholowe pozostaje
piwem - powstaje w procesie warzenia,
ma charakterystyczny wyglad, smak

i opakowanie, powigzane jest z istniejg-
cymi markami alkoholowymi. Dlatego nie
adresujemy zadnych aktywnosci promo-
cyjnych dotyczacych piw 0,0% do osdb
ponizej 18. roku zycia. Co wiecej, prowadzgc
dziatania na rzecz odpowiedzialnej
konsumpcji w skali wykraczajacej poza
przepisy prawa, rekomendujemy wspot-
pracujgcym z nami sprzedawcom, aby
tego rodzaju produkt trafiat wytacznie do

konsumentoéw petnoletnich.

Rynek piw bezalkoholowych juz pokazat
swoj wielki potencjat i nalezy sie spo-
dziewad, ze przyniesie jeszcze niejedno
wyzwanie, czy to w zakresie wymagan
konsumentow, czy tez ze strony konkuru-
jacych ze sobg producentdw. Dynamika
rozwoju i koniecznos$é¢ dotrzymania jej
kroku moze zaréwno mobilizowac, jak

i oniesmielac. Jednak, niezaleznie od
wszystkiego, to interesujgcy znak naszych
czasow i tendencja, ktdrej trzeba poswieci¢
wiele uwagi, jesli chce sie pozostac liderem

branzy.

Niezmiernie cieszymy sie, ze za sprawg
naszych piw bezalkoholowych dajemy
konsumentom wybor, jestesmy w stanie
umiejetnie realizowac ich potrzeby oraz
umozliwiamy podejmowanie swiadomych,

dojrzatych i odpowiedzialnych decyzji.

W imieniu swoim, Kompanii Piwowarskiej
i catej branzy piwnej zapraszam do

lektury!
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Metodologia badawcza

Dane zawarte w niniejszym Raporcie Korzystalismy zaréwno z badan trackingowych, jak i dedykowanych Liste wszelkich zrédet podajemy na koricu Raportu. W tekscie

pochodza przede wszystkim z badan badan realizowanych na potrzeby naszych wyzwan biznesowych. zamieszczamy jedynie skrotowe informacje o badaniu - gtownie

realizowanych na zlecenie Kompanii Czesc¢ danych pochodzi z jakosciowych badan eksploracyjnych, date jego realizacji i agencje badawcza, ktdra je dla nas zrealizo-

Piwowarskiej w ciggu ostatnich kilku lat realizowanych w 2020 roku oraz w latach ubiegtych. Pozwalajg wata. W tak nowej i dynamicznie zmieniajacej sie kategorii badanie

- s3 to zarédwno badania iloSciowe, jak one na obserwacje zmieniajgcych sie postaw i sposobu myslenia realizowane w odstepie roku czy dwdch przynosi niekiedy

i jakosciowe. konsumentdéw na temat piw bezalkoholowych. Obraz segmentu diametralnie rézne wyniki.

uzupetniajg dane pochodzgce z badan realizowanych w réznych Obraz pochodzacy z badan uzupetniamy danymi z panelu agencji
krajach, co pozwala umiejscowic¢ sytuacje Polski w szerszym Nielsen oraz z wewnetrznych zrédet Kompanii Piwowarskiej.

kontekscie.

Do wspotpracy przy tworzeniu Raportu zaprosilismy ekspertow z dziedziny

—— profilaktyki uzaleznien i dietetyki, a takze specjalistow branzy piwnej.

dr n. med.

Stawomir Grzegorek Maciej Chotdrych

- trener, wtasciciel firmy

Anna Forycka-Zawadka,
Marta Lewandowicz
- dietetyk

- profilaktyk uzaleznien, spe- dyrektor ds. insights,

cjalista ds. promocji zdrowia ,Piwoznawcy” Kompania Piwowarska

Ponadto, wyniki badan skomentowali dla nas pracownicy Kompanii Piwowarskiej:

Magdalena Stec
- manager ds. consumer
insights,

Kompania Piwowarska

Gregor Palka

- piwowar,

Kompania Piwowarska

Iwona

Doktorowicz-Dudek,
- wiceprezes
ds. marketingu,

Kompania Piwowarska

Anna Bielecka-Bochenko
- manager ds. medidow
i digital,

Kompania Piwowarska
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Dobry trend dla

Piwo bezalkoholowe oczami ekspertow

praniy, dla ludzi.
Swiadome wybory

ograniczania
alkoholu.

Stawomir Grzegorek,

profilaktyk uzaleznien

Coraz wiecej mtodych, swiado-
mych tego co chcg, ludzi, siega
po produkty bezalkoholowe.
Pracownicy browardéw zauwazyli,
ze Polacy ograniczajg spozycie
alkoholu lub chca pi¢ umiarkowa-
nie. Wola zdrowy styl zycia.
Szukajg coraz wiekszej roznorod-
nosci i produktéw dopasowanych
do bardziej aktywnego stylu
zycia.

Ten trend jest szczegdlnie widoczny

w miodym pokoleniu, dlatego produkcja
napojow o smaku piwa, bez alkoholu, to
odpowiedz na zmieniajace sie potrzeby
konsumentow. Spozywanie tych bezpiecz-
nych dla zdrowia napojow zaspokaja ich
potrzeby zwigzane ze zdrowym stylem

zycia.

Kierowcy pojazdoéw mechanicznych moga
teraz wybrac piwo w wersji bezalkoho-
lowej. Miejmy nadzieje, ze spadnie dzieki
temu liczba prowadzacych pojazdy pod
wptywem alkoholu, a co za tym idzie,
prawdopodobnie spadnie liczba wypad-
kow drogowych (nie tylko spowodowanych
przez nietrzezwych kierowcow, ale

i rowerzystow oraz pieszych). Miejmy
nadziejeg, ze zmniejszy sie tez problem FAS
(ang. fetal alcohol syndrome, czyli AZP

- alkoholowy zespdt ptodowy) - zespodt
chorobowy, ktoéry jest skutkiem dziatania
alkoholu na ptéd w okresie prenatalnym.
Alkoholowy zespdt ptodowy jest chorobg
nieuleczalng, ktérej mozna uniknac¢, zacho-

wujac abstynencje w czasie trwania cigzy.

Przyczyn popularnosci piw bezalkoholo-
wych przedstawiciele branzy upatruja

w zmianach kulturowych. Obecnie bycie
fit to nie tylko dbanie o kondycje fizyczna,
ale i o psychiczna: troska o odpowiednig
ilos$¢ snu, konstruktywne obnizenie pozio-
mu stresu i ograniczenie uzywek

(w tym alkoholu). Te wszystkie korzysci
dla konsumentéw napojéw bezalkoholo-
wych zauwazyli jako pierwsi ludzie dorosli,
dbajacy o swoje zdrowie, rozsgdni - podej-
mujacy wolne decyzje swiadomie, a nie

pod wptywem nacisku grupy réwiesniczej,

trenddw, mody itp.

Ale kazdy cztowiek, ktory bedzie zyt
zdrowiej, lepiej, bezpieczniej, to
prawdziwy zysk dla spoteczenstwa
(rodziny, srodowiska w pracy, znajomych).
Kazda zmiana, zmniejszajaca straty
spowodowane naduzywaniem alkoholu, to
olbrzymi sukces, warty wielkiej satysfakcji
tych wszystkich, ktdrzy sie do tego przy-

czyniaja. Bo kazdy cztowiek jest wazny.

Chciatbym jednak przestrzec tych, ktérzy
by chcieli takimi napojami bezalkoholowy-
mi o smaku piwa czestowac swoje dzieci

czy inne osoby niepetnoletnie. Oczywiscie
jest to zgodne z prawem, ale bardzo niepe-

dagogiczne.

Reasumujac, pomyst produkcji i sprzedazy
napojow bezalkoholowych o smaku piwa
moze uruchomic¢ na wieksza skale zmiane
modelu spozycia napojéw alkoholowych -
wptynac na bardziej odpowiedzialne
wybory konsumentoéw, co bytoby korzyscia

i dla producenta, i dla konsumenta.
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Zdrowsza
alternatywa

dr n. med.
Marta Lewandowicz

- dietetyk

Piwo bezalkoholowe oczami ekspertow

Piwo bezalkoholowe, stanowigce alterna-
tywe dla tych posiadajacych alkohol, to
produkt wybierany chetniej, ale pojawia-
jacy sie czesciej na grillach, wakacjach
czy nawet uroczystosciach rodzinnych.

Z zywieniowego punktu widzenia mozna
uznad, ze jest to korzystna zamiana,
jednak istota tkwi w szczegodtach i to wta-
$nie na nie konsumenci wybierajacy takie

trunki powinni zwrdéci¢ uwage.

Ze sktadem piwa bezalkoholowego jest
podobnie jak z innymi produktami
spozywczymi. Wsrdd piw bezalkoholo-
wych znajdziemy takie, ktére w swoim
sktadzie zawierajg wode, stéd jeczmienny,
chmiel, wyciag z szyszek chmielowych

i naturalne (w tym z chmielu) aromaty
oraz takie, ktére majg w sobie sporo cukru

i innych zbednych dodatkow.

Dla przyktadu: lager bezalkoholowy na
100 ml produktu zawiera jedynie 22 kcal
(5,5 g weglowodandéw na 100 ml daje po

przemnozeniu razy 4 kcal wtasnie 22 kcal).

Jednak dla konsumenta wazna jest infor-
macja ,w tym cukry”, ktéra znajduje sie
ponizej weglowodanow.

W powyzszym trunku wystepuja 3 g cukru
na 100 ml. Jednak w sktadzie s tez takie
produkty, ktore zawierajg o wiele wiecej
cukru lub dodatkowo syrop glukozowo-
-fruktozowy / fruktozowy. A to oznacza,
ze takie piwo dostarcza dwa razy wiecej
kalorii. Dodatkowo, w owocowym piwie
bezalkoholowym znajdziemy koncentraty
soku z czarnej marchwi, stabilizatory (na
przyktad gume arabska, ktérej nadmierne
spozycie moze powodowac efekt prze-
czyszczajacy), czy maczke chleba swieto-
janskiego, co na pewno nie jest dobre dla

naszego zdrowia.

Jednak, analizujgc sktad piwa, warto miec¢
Swiadomos¢ prozdrowotnych witasciwosci
sktadnikéw bezalkoholowych, tj. flawono-
idow zawartych w stodzie. Sa to substancje
o dziataniu przeciwutleniajgcym, przeciwza-
palnym oraz antykarcynogennym. Wsrod
nich mozna wyrozni¢ np. kwercetyne
(znajdziemy ja rowniez w cebuli), ktdra

znajduje zastosowanie w lecznictwie.

Co wiecej, piwo bezalkoholowe dostarcza
do organizmu wode, a w przeciwienstwie
do piwa alkoholowego - nie wykazuje
wtasciwosci diuretycznych (moczoped-
nych). Tak wiec mozna powiedzied, ze
piwo bezalkoholowe wykazuje wtasciwosci
nawadniajgce. Badania wskazuja, ze
poprzez chmiel w nim zawarty, piwo moze
wykazywac wtasciwosci uspokajajace,

wyciszajace i korzystnie wptywac na sen.

Zatem piwo bezalkoholowe jest
dobrg alternatywa dla piw z alko-
holem. Jesli nie jest nam obojetna
nasza kondycja, odzywiamy sie na
co dzien zdrowo - warto po nie
siegac.

Na pewno jest to doskonata alternatywa
dla 0s6éb przyjmujacych leki, po ktérych
zabronione jest spozywanie alkoholu.
Niemniej nalezy pamieta¢ o uwzglednieniu
tego napoju w catodziennej podazy
kalorii oraz o tym, ze podobnie jak piwo
z alkoholem, pobudza apetyt, czyli moze
zwiekszy¢ spozycie innych produktow

zywnosciowych.
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Jak powstaje

Piwo bezalkoholowe oczami ekspertow

piwo bezalkoholowe?

Gregor Palka
- piwowar,

Kompania Piwowarska

Warzenie piwa
bezalkoholowego to
temat ztozony i peten
piwowarskich patentéw
oraz tajemnic.

Nie ma tu wskazanej,
obowigzkowej techno-
logii, dlatego z reguty
zabierajg sie za to
doswiadczeni piwowarzy,
ktorzy maja na koncie
niejeden piwny
eksperyment.

Metody warzenia piwa pozbawionego alkoholu

mozemy podzieli¢ na: biologiczne i fizyczne.

Metody biologiczne polegajg w uprosz-
czeniu na niedopuszczeniu do wyprodu-
kowania przez drozdze nadmiernej ilosci
alkoholu. Mozna to osiggnac np. przez
przerwanie pracy drozdzom - czy to przez
wczesniejsze usuniecie drozdzy z fermen-
towanej brzeczki, czy tez poprzez skrécenie
ich z nig kontaktu (ciggty, powolny
przeptyw brzeczki nad unieruchomiona
warstwa drozdzy, czyli tzw. technologia
drozdzy immobilizowanych). Podobny
efekt mozna uzyskac poprzez wczesniej-
sze zatrzymanie fermentacji poprzez
zmiane warunkdéw pracy drozdzy, np.

silne schtodzenie. Wéwczas drozdze traca

,ochote” do pracy i przestajg produkowac

alkohol. Metoda ta wydaje sie bardzo
prosta, ale wymaga olbrzymiego doswiad-
czenia i wiedzy, uwarzone piwo powinno
zawierac jak najwiecej aromatéw charakte-
rystycznych dla alkoholowego odpowied-
nika, jednoczesnie byd¢ juz pozbawionym

zbozowego charakteru.

Metody fizyczne s3 oparte na usunieciu

z tradycyjnie uwarzonego alkoholowe-
go piwa etanolu. Mozna to osiggnac na
kilka sposobdw, piwowarzy muszg jednak
pamietac, aby jak najmniej wptynac na
pozostate jego sktadniki. Jedng z bardziej
popularnych metod jest destylacja proz-

niowa. Dzieki bardzo niskiemu cisnieniu

alkohol jest odparowywany w stosunkowo
niskiej temperaturze (ok. 40°C), co
pozwala ograniczy¢ efekt ogrzewania,
jednoczesnie wybidérczo usungc alkohol.
Inng metoda moze by¢ odwrdcona osmoza,
ktéra w duzym przyblizeniu przypomina
odfiltrowywanie alkoholu z piwa przez
bardzo drobne sito (membrane). Niewielkie
czasteczki alkoholu s przeciskane przez
membrane, podczas gdy wiekszosc¢
innych, wiekszych czgsteczek, pozostaje
w piwie. W ten sposdb zachowuje sie

w najwiekszym mozliwym stopniu charakter

piwa zrédtowego.

Jeszcze niedawno sadzono, ze tylko
najnowsze, fizyczne metody pozwalajg
osiggnac piwo catkowicie pozbawione
alkoholu, natomiast tradycyjne warzenie

stosuje sie w przypadku piw niskoalkoho-

lowych. Dodatkowo, przez niskg zawartosc¢
ubocznych produktéow fermentacji jak
alkohole wyzsze i estry, na pierwszy plan
czesto wybijaty sie surowe nuty zbozowe

i zapach brzeczki piwnej.

Obecnie, miedzy innymi dzieki selektywnej
hodowli drozdzy, sa dostepne szczepy,
ktore praktycznie nie produkuja alkoholu.
Mozliwe jest zatem warzenie tradycyjng

metoda piw typu ,,0,0”.
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Wszystkie
smaki piwa

Piwo bezalkoholowe oczami ekspertow

bezalkoholowego

Maciej Chotdrych
- trener, wtasciciel firmy

»Piwoznawcy”

Piwo bezalkoholowe to obecnie jeden

z najmodniejszych trendow w branzy
piwowarskiej. Browary przescigaja sie

w pomystach na unikalne wersje tego
trunku, a na rynku poza jasnymi piwami
bez alkoholu, dostepne s3 juz takie style
jak bezalkoholowa IPA, weizen, dunkel

i inne.

Piwo, w ktérym specjalny szczep drozdzy
nie tworzy alkoholu, lub tworzy go bardzo
niewiele, jest takze pozbawione innych
zwigzkow, takich jak estry i alkohole wyzsze,
ktore w tradycyjnym piwie tworzg bukiet.
Na szczescie piwowar ma jeszcze do
dyspozycji co najmniej kilka sktadowych,
ktére moze wykorzysta¢ do skompono-
wania piwa doskonatego. Sa to przede
wszystkim: nuty chmielowe wynikajace

z zastosowania roznych odmian chmielu
lub chmielowych olejkéw oraz caty zestaw
cech stodowych, ktére dostarczajg piwu

petni smaku oraz petnej gamy zapachow:

od biszkoptow, przez toffi az do karmelu

i kawy, zaleznie do zastosowanych odmian
stodu. Do tego dochodzi jeszcze intuicja

i dobra wspotpraca z drozdzami, ktora jest
kluczowa dla osiggniecia zamierzonego
efektu.

Problem, z jakim borykaja sie piwowarzy,
dotyczy jednak uzupetnienia profilu senso-
rycznego tak, by piwo bezalkoholowe nie
odbiegato od regularnych piw zawieraja-
cych alkohol i inne zwigzki tworzone przez
drozdze. Z pomoca przychodza tu rézne
odmiany olejkéw chmielowych, ktdre
wzbogacaja piwny bukiet, nie podnoszac
jednoczesnie goryczki. Piwowarzy moga
zatem uszlachetni¢ piwo bezalkoholowe
jedng z wielu odmian chmielu, tworzac
trunek pachnacy cytrusowym, amerykan-
skim chmielem, angielskimi odmianami

o zapachu kwiatéw i owocdw pestkowych,
czy choc¢by chmielem czeskim, styngcym

z rzeskich, zywicznych nut.

Idac tropem udoskonalania piw bezal-
koholowych, browary zauwazyty, ze ta
kategoria, jak zadna inna, nadaje sie do
rozwijania portfolio piw smakowych, ktére
wcale nie muszg by¢ jednoznacznie stod-
kie. Dla kazdego prawdziwego piwosza,
dodanie syropu czy owocowej zaprawy do

regularnego piwa, to czysta profanacja.

Jednak w przypadku piw bezalkoholowych,
ci sami piwosze stajg sie duzo bardziej
liberalni. Dlatego wtasnie polski rynek
piwa przezywa obecnie niesamowity
urodzaj smakowych wersji piw bezalkoho-
lowych. Mozemy spotkac tu petng game
owocow: od rodzimych jabtek, gruszek,
malin czy wisni, przez egzotyczne cytrusy,
mango, papaje, az po modne superfood

jak jagody acai, granat czy czarny bez.

Tym samym, piwo bezalkoholowe
przerodzito sie z jednego produktu
w cata kategorie, w ktorej znalezc¢
mozemy olbrzymia réznorodnosc
marek, gatunkdw i odmian smako-
wych. Jest to niewatpliwie sygnat,
ze polska kultura piwa osiggneta
niespotykany dotad poziom, na
ktorym piwo przestaje byc¢ napojem
alkoholowym, a zaczyna byc¢
uniwersalnym trunkiem na kazda
okazje.
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Piwo bezalkoholowe oczami ekspertow

Piwa bezalkoholowe
- strzat w dziesigtke!

Iwona

Doktorowicz-Dudek,

wiceprezes ds. marketingu,

Kompania Piwowarska

Piwo to napdj szczegdlnie ceniony i lubiany
przez Polakéw. Rocznie Polak spozywa
przecietnie 100 | piwa, co plasuje nas, jako
mitosnikéw tego trunku, w czotdéwcee
Europy. To, co bardzo cieszy, to fakt, ze

w dtuzszym okresie, przy stabilnej kon-
sumpcji, siegamy coraz czesciej po piwa
lepsze gatunkowo i bardzo czesto po piwa
Z nizszg lub zerowa zawartoscig alkoholu.
To efekt trenddéw konsumenckich jakie
obserwujemy. Coraz czesciej poszukujemy
réznorodnosci: tradycyjne jasne petne

juz nie wystarcza, siegamy wiec po piwa
smakowe, piwne specjalnosci, chetnie tez

probujemy wersji bezalkoholowych.

Wtasnie wsréd piw bez
procentéw obserwujemy juz
od trzech ostatnich lat bardzo
intensywne, dwucyfrowe
wzrosty. Ich popularnosé
rosnie, tak jak rosnie nasze
zainteresowanie zdrowym
trybem zycia. ,Wellbeing”,
kiedys termin i styl zycia dla
wybranych, dzis staje sie stan-
dardem - zwracamy uwage
na to co jemy i pijemy, utrzy-
mujemy aktywnos¢ fizyczna,
dbamy o nasz dobrostan psy-
chiczny. Piwa bezalkoholowe

idealnie wpisujg sie w te trendy:

majg nizszg ilos¢ kalorii, nie
majg procentdw, a nade
wszystko - swietnie smakuja.

Piwo bezalkoholowe to juz nie kiepski
zamiennik ,,prawdziwego piwa” dla
kierowcy. To piwo, ktdére swietnie smakuje
i ktére mozna wypi¢ w wielu sytuacjach -
na rodzinnym pikniku, ze znajomymi, na
sitowni, czy jako orzezwienie i uzupetnie-

nie ptyndw po wysitku fizycznym.

W coraz szerszej ofercie mozemy znalezé
klasyczne lagery, piwa smakowe i piwne

specjalnosci - wszystkie bez procentow.

Kompania Piwowarska - lider na rynku
piwa w Polsce, dba o to, by zapewnic
wielbicielom ztotego trunku petna oferte
piw bezalkoholowych. Nasza marka Lech
Free oferowana jest w wersji lager 0,0

i w pieciu smakach - od orzezwiajacej
limonki z mieta po egzotycznego ananasa
i guawy. Wiemy, ze po wersje smakowe
szczegolnie chetnie siegaja panie, podczas
gdy wersja lagerowa cieszy sie uznaniem
pandw. Wiosng 2020 roku wprowadzili-
Smy wersje Tyskiego bez procentéw, aby
zapewni¢ mitosnikom tej marki, jednej

z najwiekszych w Polsce, wersje bezalko-

holowa.

W planach mamy dalsze poszerzanie
naszego portfolio: pracujemy nad nowymi
smakami Lecha oraz nad wprowadzeniem
piwnych specjalnosci bez procentow.
Wyglada na to, ze zdrowy tryb zycia jeszcze
dtugo bedzie dominujagcym trendem
wsrod Polakow, a marki bezalkoholowe
wejda na state do piwnego repertuaru

naszych konsumentdw.
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Piwo bezalkoholowe oczami ekspertow

Komunikacja
marek piw
bezalkoholowych

Anna Bielecka-Bochenko
- manager ds. mediéw
i digital,

Kompania Piwowarska

Segment piw bezalkoholowych jest
najbardziej dynamicznie rozwijajacym sie
w kategorii piwnej, za czym idzie rosngcy
poziom wsparcia w mediach, rozwdj
portfela gtdwnych graczy (takze spoza
kategorii piwnej) oraz konsekwentnie
budowana nawigacja konsumentow na

poziomie komunikacji w sklepach.

Wzrost zainteresowania segmen-
tem rodzi dodatkowe wyzwania
w komunikacji: markom i produk-
tom coraz trudniej przygotowac
unikalng oferte wobec konkurenciji.
W 2020 roku az 10 marek w seg-
mencie byto wspieranych reklamg
telewizyjna!

Marki préobujg znalezé¢ swaoj unikalny
obszar, ale ze wzgledu na podobienstwo
benefitdw krgzg one wokdt: orzezwienia,
smaku lub braku ograniczen. Dlatego

w Kompanii Piwowarskiej stawiamy przede
wszystkim na spdjnosé z wartosciami
marek i platformami komunikacyjnymi,
budujac tym samym przewage konkuren-
cyjna swojej oferty. Marka LECH FREE

od lat konsekwentnie komunikuje sie

w obszarze aktywnosci fizycznej, np.
sponsorujac takie wydarzenia jak
RUNMAGEDDON, zas$ Tyskie 0,0 zacheca
do Przechodzenia na TY takze kierowcow.
Wiemy, takze z wtasnego doswiadczenia,
ze bardzo trudno przebic sie na rynku
markom nowym, budujacym swoj unikalny
koncept od zera. Dlatego rozwdj innowacji
podaza w kierunku poszerzania portfela
istniejgcych i znanych marek.

W tym obszarze widoczne jest upowszech-
nianie sie wariantéw bezalkoholowych

dostepnych lagerow.

Drugim trendem jest rozwoj czesci smako-
wej segmentu. Tu najwieksza konkurencja
wystepuje w grupie produktéw o podob-
nych smakach (limonka, cytryna), przez co
nowosci zachecajg do nowych, niespoty-
kanych twistow (granat, guawa, ogdrek
czy kawa). Bardzo widocznym trendem
jest tez rozszerzenie portfela specjalnosci
piwnych o warianty bezalkoholowe, co
widac¢ w przypadku browaréw craftowych.
Segment NAB, jako wyjatkowy, otrzymat
tez odpowiednig komunikacje i miejsce

w sklepie. Gtéwni gracze, budujac na
benefitach, postawili na jasng i przejrzysta
nawigacje konsumentéow. W Kompanii
Piwowarskiej chcemy wspierac naszych
konsumentow w poznawaniu kategorii,
dlatego postawilismy na prostote:
niebieski kolor segmentu, ktéry jest juz
nieodtacznym wyrdéznikiem NAB-6w oraz
podkreslenie faktu zerowej zawartosci
alkoholu. Dzieki temu budujemy plastyczne
i spojne strefy, pozwalajace na dostosowy-
wanie sie do dynamicznych zmian w tym

segmencie.
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Piwa bezalkoholowe staja sie popularne

w wielu krajach, szczegdlnie w zachodniej

czesci Europy i w Stanach Zjednoczonych.

Analitycy z agencji Mintel, w raporcie
,The Future of Beer”, opisujgc zachowania
konsumentoéw w réznych krajach, pisza

o piwach bezalkoholowych jako produkcie
wpisujagcym sie w trend wiekszej dbatosci

o siebie i 0 wtasne zdrowie.

Popularyzujgce sie postawy z tego obszaru
wptywaja na wybory konsumenckie -
zarowno zywieniowe, dotyczace ogdlnie
rzecz biorac stylu zycia, jak i konsumpcji
alkoholu. Dane na ten temat sa jeszcze
rozproszone, ale uktada sie z nich dos¢
spdjny obraz - zardwno co do popularno-
$ci piw bezalkoholowych, jak i motywow

siegania po nie. | tak:

W
Wielkiej Brytanii

40%

mtodych mezczyzn
(w wieku 18-24 lat)

siega po piwo

0 obnizonej zawartosci

alkoholu.

W Hiszpanii

44%

piwoszy zgadza sie

ze stwierdzeniem, ze

niskoalkoholowe piwo

jest zdrowsze niz piwo

klasyczne.

We Francji

54%

piwoszy mysli o piwie

przez pryzmat kalorii i zasta-

nawia sie, czy piwo niskoal-

koholowe ma ich mniej niz

piwo klasyczne.

Popularnos¢ piwa bezalkoholowego na swiecie i w Polsce

To, ze troska o zdrowie moze by¢ jednym
z istotnych motywodw siegania po piwa
bezalkoholowe, potwierdzajg wyniki
badania zrealizowanego w Wielkiej Brytanii
przez agencje Mintel w 2019 r. Wynika z niego,
ze wzgledy zdrowotne sg kluczowym
powodem, dla ktérego dorosli pijg mniej
alkoholu. Drugim powodem jest dbanie

o odpowiednig wage ciata, a trzecim -
oszczednosé. Co ciekawe (i co widac na
ponizszym wykresie), powody te nabierajg
znaczenia wraz z wiekiem - tj. w starszych
grupach wiekowych takie motywy sa
bardziej powszechne. Mtodzi wydaja sie

siegac po ,zerowki” po prostu na zasadzie

eksperymentowania i rozszerzania
repertuaru napojow, ktére sie pije.
Podobny trend obserwujemy réwniez

w Polsce - mtodzi konsumenci sa po
prostu bardzo otwarci i siegaja po
najréozniejsze produkty (prawidtowosc ta
widoczna jest w wielu kategoriach FMCG).
Starsi konsumenci mniej chetnie zmieniaja
swoje nawykKi, a jesli juz - to z jakiegos
wyraznego powodu. Dobrym rozwigzaniem
dla branzy jest - przy obecnych trendach
konsumenckich - odwotywanie sie do

argumentoéw z obszaru ,better for you”.

Kluczowe powody, by ograniczy¢ spozycie alkoholu

w ciggu ostatniego roku wedtug grup wiekowych; rynek brytyjski

60%

Mintel, kwiecien 2019 r.

50%

40%

Grupa wiekowa: chce poprawic
18- 34 stan zdrowia
35-54

55+

nie chce
przytyc

oszczedzam
pienigdze
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Popularnosc piwa bezalkoholowego na swiecie i w Polsce

Poza Polska, jak wynika z raportu agencji Mintel (,,More drinks can gain from alcohol reduction trend”,

2020), rosnie popularnosé piw bezalkoholowych w lokalach gastronomicznych. Prym w tym zakresie

wiedzie Hiszpania, gdzie juz w 2018 roku 18% bywalcow barow, pubow i restauracji wybierato piwa

bezalkoholowe (vs. 5% w Polsce). Nieco wyzszy odsetek odnotowano dla Niemiec (7%), a nizszy dla

Wtoch i Francji (odpowiednio 4% i 2%).

Udziat piwa Hiszpania
bezalkoholowego 18%
w lokalach

gastronomicznych
(2018)
Polska
Witochy )
0%
Francja
Mintel, 2020

Udziat piwa

bezalkoholowego

(wolumenowo) styczen-wrzesien styczen-wrzesien
w catym rynku 2019 2020

4.1% 4,9%

Nielsen
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Popularnos¢ piwa bezalkoholowego na swiecie i w Polsce

Jest to jedna z najszybciej rosnacych kategorii. Rok do roku wzrost

piw 0.0% utrzymuje sie od kilku lat na naprawde imponujgcym
poziomie. Caty segment bezalkoholowy rést w 2019 roku (YTD
wrzesien 2019 vs. YTD wrzesient 2018) o blisko 60,8%; w analo-

gicznym okresie w roku 2020 - ze wzgledu na COVID - wzrost

byt mniejszy, ale nadal dwucyfrowy - 20,5%. W tym roku bardzo

szybko rosty piwa smakowe oraz piwne specjalnosci 0%.
Te ostatnie sg na razie niewielkie pod wzgledem wolumenu

sprzedazy, ale widac, ze podtka ta szybko sie rozbudowuje.

wolumen sprzedazy Piwo bezalkoholowe (total)

w 1000 HL Piwo bezalkoholowe smakowe
Piwo bezalkoholowe typu jasne petne
Piwo bezalkoholowe - specjalnosci

YTD wrzesien 2019* YTD wrzesien 2020* dynamika

1196

Nielsen

*YTD miesigc rok - oznacza okres od poczatku roku do
konca podanego miesigca danego roku

25,2%

W ramach segmentu NAB (ang. non-alcoholic beverages) mozna
wyroznic 3 sektory: bezalkoholowe piwa typu jasne petne, bezalkoholowe
piwa smakowe oraz bezalkoholowe piwne specjalnosci, np. piwa psze-
niczne 0%, piwa typu IPA 0% itd. Ostatni z sektordw jest na razie
najmniejszy, ale szybko rosnie, a na rynku pojawia sie coraz wiecej
produktéw (od réznych producentéw), przez co oferta dla konsumenta
istotnie sie poszerza.

Najwiekszg czescig bezalkoholowego tortu sa jednak piwa smakowe,
ktore z powodzeniem wchodza w sytuacje kojarzone dotad z napojami

bezalkoholowymi, przede wszystkim gazowanymi.

Udziat réznych typéw smakowe

piw bezalkoholowych jasne petne

w catym segmencie 0% specjalnosci

YTD wrzesien 2019 62% 36% 3%

YTD wrzesien 2020 64% 34% 2%
Nielsen
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Po piwo bezalkoholowe siega juz blisko
60% dorostych Polakdw, ktérzy moga
legalnie pi¢ alkohol. Poziom penetracji jest
przy tym podobny dla piw bezalkoholowych
typu jasne petne, jak i dla bezalkoholowych

piw smakowych.

Penetracja piw
bezalkoholowych

Popularnos¢ piwa bezalkoholowego na swiecie i w Polsce

Widac tez, ze stopniowo zmienia sie
aktywnos$¢ konsumentow w tej katagorii.
Rosnie czestotliwos¢ spozycia (w 2018
roku 20% badanych deklarowato sieganie
po piwo 0% raz w tygodniu lub czesciej;
w 2019 byto to juz 25%); mowigc o spozy-
waniu ich przynajmniej raz w miesiacu,
mamy do czynienia ze skokiem z 38% na
46%. Rownoczesnie spada odsetek osdb,
ktore nigdy nie pity piwa bezalkoholowego
(z 33% do 24%).

Piwo bezalkoholowe (total)
Piwo bezalkoholowe smakowe
Piwo bezalkoholowe typu jasne petne

nos¢ danego produktu, jest pene-

60% 57%
50% 47%
40% 39%

40%
30%
20%
10%
[

sezon 2018

Tracking KP, Kantar Polska

sezon 2019 ten produkt - czy jest to raz

w roku, raz na miesiac itd.

Mimo Zze maty w skali catego rynku piwnego, to jednak segment piw

bezalkoholowych jest atrakcyjnym kawatkiem ,tortu”. W ciggu 9 miesiecy,

w okresie od stycznia do wrzesnia 2020 roku, Polacy wydali na piwo
bezalkoholowe 823 mIn zt (Nielsen).

*Miara, ktéra okresla sie popular-

49% a7%
tracja. Moéwi ona o tym, jaki odsetek
0s6b z danej grupy siega po ten
produkt. Mozna wiec moéwic np.
o penetracji piw smakowych wsréd
piwoszy, wsrdd kobiet, wérdd osob
w wieku 20-25 lat, itd. Czesto tez,
przy tej okazji, doprecyzowuje sie
czestotliwos$é, z jaka siega sie po

Czestos¢ picia piwa bezalkoholowego,

poréwnanie sezonu (miesigce marzec-sierpien)

w latach 2018 i 2019

Kilka razy
w tygodniu

Raz
w tygodniu

Raz
W miesigcu

3-4 razy
w roku

2 razy
w roku

Raz
w roku

Rzadziej
niz w roku

Nigdy

I 11% sezon 2018
I 15% sezon 2019

I 0%
I 10%

I 18%
I 21%

I 11%
I 11%

I 5%
I 5%

. 4%
. 4%

I 10%
I 9%

I 33 %
I 24 %

Tracking KP, Kantar Polska

Gros tych wydatkow odnotowano w miesigcach

letnich, bo - jak wynika z danych wewnetrznych KP -

na okres marzec-sierpien przypada ok. 65% sprzeda-

zy piw bezalkoholowych.
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Po piwa bezalkoholowe, podobnie jak po
piwa smakowe, siegajg gtéwnie osoby
mtode. Dzielgc konsumentdw na dwie
kategorie wiekowe - do 35 roku zycia

i powyzej, mozna zobaczy¢, ze dla piwa
alkoholowego odsetek mtodszych uzyt-
kownikow to 41%, a dla piwa bezalkoholo-
wego - az 52%. Szczegdlnie duza rdznica
jest widoczna w grupie wiekowej 45-65
lat - piwo alkoholowe wybiera tu az 36%
uzytkownikow, a piwo bezalkoholowe -
tylko 28%.

Pted
Mezczyzna

Kobieta

Wiek
18-24
25-34
35-44

45-65

Konsumenci piw bezalkoholowych

Interesujace sg tez proporcje ptci.

O ile wéréd uzytkownikow klasycznego
piwa alkoholowego mamy 65% mezczyzn
i 35% kobiet, o tyle wsrdd pijacych piwo
bezalkoholowe jest juz 60% mezczyzn

i 40% kobiet. Wynika to z tego, ze po sma-
kowe piwa bezalkoholowe siega tyle samo
kobiet, co mezczyzn. Piwa bezalkoholowe
typu jasne petne pozostajg obszarem
zmaskulinizowanym - 74% mezczyzn vs
26% kobiet.

Profil uzytkownika piwa bezalkoholowego

Piwa bezalkoholowe ciesza sie szczegdlng
popularnoscia w grupach z wyksztatce-
niem srednim i wyzszym, cho¢ widac,

ze kategoria ta jest dos¢ popularna

rowniez u oséb z nizszym wyksztatceniem.

Piwo bezalkoholowe (total)

I 6O
_____________pe

I 16
I 00
I 0 5

I 00

Tracking KP, Kantar Polska

Piwo bezalkoholowe smakowe

I 50
I 50

I
Ky
I 00

vy

Piwo bezalkoholowe typu jasne petne

I /4
I 06

10
I 30
I 31

I 00
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3.
Postrzeganie piw
oezalkoholowych




W czerwcu 2020 roku zapytalismy osoby,
ktore siegaja po piwa bezalkoholowe, jak
mozna opisac¢ uzytkownika tej kategorii
(badanie jakosciowe IPSOS). ChcieliSmy
sie dowiedziec, jacy ludzie siegajg po takie

produkty i co ich do tego sktania.

Piwo bezalkoholowe
to wybor dla:

"Kiedys

smakowych

,Czasem

faceci nie pili,

sobie bierzemy

Smiano sie z nich.

takie bezalkoholowe

Teraz sg bardziej

piwo z zong. Ja biore

popularne.”

bezsmakowe, a ona -

smakowe”

Kobiet
i mezczyzn
- to bardzo wazne zjawisko, bo jeszcze
kilka lat temu piwa niskoprocentowe

i bezalkoholowe byty kojarzone z kobietami
i postrzegane byty jako ,,mato meskie”;
widac, ze to przekonanie sie zdezaktuali-
zowato i piwa bezalkoholowe s produk-

tem unisexowym.

Postrzeganie piw bezalkoholowych

,Teraz wiecej

go pije, bo dzieci sa.

Cztowiek ma swiadomosc¢ wiekszej

odpowiedzialnosci, nie pozwoli

sobie alko wypic, trzeba byc

w gotowosci, moze z dzieckiem

gdzies trzeba

pojechac.”

Ludzi dorostych
i dojrzatych

- takich, ktérzy wiedzg, czego chca od
zycia; nie poszukuja niczyjego uznania, nie
chca sie nikomu przypodobad; w swoim
zyciu podejmujg odpowiedzialne decyzje,

nie ulegajac presji otoczenia.

»Piwo

bezalkoholowe

Jjest dla dojrzatych ludzi,

ktorzy nie musza pic,

Zeby sie dobrze czuc

i dobrze bawic.”

»Ja, jak jezdze
rowerem, to zabieram
puszke bezalkoholo-
wego piwa i dobrze
“Czasem wypic je, kiedy jest

mam plany, takie zimne.”

ktore nie wiadomo, czy beda
zrealizowane. Moze kogos
wieczorem podwioze, moze nie,
moze do pracy bede jechat,
moze nie. Wtedy -

bezalkoholowe.”

Aktywnych,

zyjacych szybko

- piwo bezalkoholowe pomaga godzi¢ ,Miatem ostatnio urlop,
wiele rél i potrzeb; osoby, ktore zyja spedzatem na miejscu,
szybko, dynamicznie, musza by¢ zawsze bo miatem duzo do
w formie, moga nie zwalnia¢ tempa zatatwienia. Upaty byty,
i cieszy¢ sie lubianym piwnym smakiem; zgrzany bytem od
piwa 0% pomagaja ,nadazyc” za swoim samego rana, wiec Lecha
zyciem. czteropaczek, na spokojnie,

pitem bezalkoholowe.”
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Osob powaznych

i zaangazowanych
W praceg

- piwa bezalkoholowe wywotujg skoja-
rzenia z powaznymi zawodami: profesor,
lekarz, naukowiec, a nawet... astronauta
- czyli zawody, w ktérych wymagane jest
skupienie, precyzja, wigzgce sie z duza

odpowiedzialnoscia.

Postrzeganie piw bezalkoholowych

»Na delegacji,
szkoleniach
mozna tez

sie napic,

s,

- konferencje tez.”

,Ja mam

Z pracy dyzury
i nie moge sie napic¢ czasem
piwa takiego normalnego, wtedy
moge wypic bezalkoholowe. Zatem

ja pije bezalkoholowe kiedy

musze byc¢ trzeZwy, ze wzgledu

na prace.”

.Ja pracuje jako windykator,
mam prace zadaniowa, nagle ~Mam spotkanie w Tychach
klient zadzwoni i musze jechac¢ Z przetozonymi, siedzimy
na Zduriskg Wole, Sieradz, wiec w restauracji

lepiej wypic bezalkoholowe.” i pijemy piwo.”

Aktywnych
fizycznie -

- brak alkoholu w diecie sprzyja

,Dla sportowcow,
skojarzeniu ze sportowcami, osobami co biegajg, chodza na
trenujgcymi, ale tez tymi, ktérzy rezygnuja sitownie, to alkohol nie
z alkoholu w ramach diety; nadal jednak Jjest wskazany.
piwo bezalkoholowe nie jest pierwszym

skojarzeniem ze sportowcem; to po prostu

dobra alternatywa dla napojow alkoholowych.

.Jak sport uprawiatem, przed zawodami,

2]

miatem bardzo duzg ochote napic sie piwa.”

,Pije sie to
po przybiegnieciu

na mete.”
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4.

Motywacj|e stojace
Za Wyborem piw
bezalkoholowych



Wsréd kluczowych motywodw sktaniajg-
cych konsumentoéw do siegania po piwa
bezalkoholowe jest Swiadomy wybodr -
lubiany smak piwa, ale bez obcigzenia

W postaci ,procentow”. Wigze sie to silnie
z potrzeba kontroli. Pijac ,zerowki”,
zachowujemy sie w sposdb odpowiedzial-
ny, rozsadny, jak dojrzaty, dorosty cztowiek.
Bardzo dobrze wpisuje sie to w potrzebe
Swiadomego kierowania swoim zyciem.
W pordéwnaniu do stanu swiadomosci

w 2018 roku, obecnie (AD 2020) ludzie
siegajg po piwa bezalkoholowe nie tylko
dlatego, ze muszg - bo np. prowadza
samochdd, albo nastepnego dnia gdzies
jada i powinni by¢ w petni sprawni, ale
dlatego, ze chca by¢ odpowiedzialni
zyciowo. Odpowiedzialnos¢ staje sie
elementem pozadanym, wyrazem wybra-
nego (Swiadomie, celowo) stylu zycia.

Na poziomie cytatow konsumenckich jest
to przejscie od ,nie napije sie na imprezie,
bo nie wsiada sie do samochodu po
alkoholu” do ,,chce na co dzierh mdc
podejmowac swiadome decyzje i sie nie
ograniczac” (badanie jakosciowe, IPSOS
2018 2020).

Motywacje stojgce za wyborem piw bezalkoholowych

Nadal jednak piwa bezalkoholowe kojarza
sie z czyms fajnym, hedonistycznym,
zabawowym - cho¢ oczywiscie w mniej-
szym stopniu niz w przypadku piw alkoho-
lowych. Samo jednak hasto ,,piwo” i jego
smak obecny w produkcie, pozwalajg reali-
zowac potrzeby emocjonalne skojarzone

z piwem klasycznym, alkoholowym. Sa to:

- o
N A

Potrzeba

przynaleznosci,

bycia z innymi ludzmi i bycia
podobnym do innych ludzi
(inni pija piwo alkoholowe,

a ja - bezalkoholowe, ale wszy-

scy pijemy ,,piwo”).

-

Potrzeba relaksu,
odpoczynku,
chwili dla siebie

(sam smak piwa uruchamia
w umysle pewne skojarzenia,

ktore sprzyjaja rozluznieniu).
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Potrzeba zabawy,
wesotosci,
wyluzowania,
oraz potrzeba bycia w tej
zabawie i radosci z innymi
ludzmi (rowniez przez sam
smak i uruchomienie skojarzen
zarezerwowanych dotad dla

piwa alkoholowego).
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5.

/Zmiana
Swiladomoscl

| pOoStaw
Konsumentow




W pordéwnaniu do stanu swiadomosci
konsumentoéw z 2018 roku, widac¢ duza
zmiane w postrzeganiu ograniczania
spozycia alkoholu (badanie jakosciowe,
IPSOS, 2018 i 2020). Kiedy$s odmowa napi-
cia sie, wyrazona deklaracja ,,nie pije”,
budzita pewne zaskoczenie czy nawet
szok, bywata niezbyt przyjemnie komento-
wana. Pozostawanie przy swoim bezalkoho-
lowym wyborze wymagato pewnego
samozaparcia. Nacisk spoteczny na
,hapicie sie” byt bowiem silny.

Minety dwa lata i jest inaczej. Z pewnoscia
popularyzacja i atrakcyjnosc¢ oferty piw
bezalkoholowych odegrata tu swoja role.
Dzi$ bowiem odmowa picia alkoholu nie
budzi juz takiego szoku jak kiedys.

Sa ludzie, ktérzy w pewnych sytuacjach
(nie tylko tych oczywistych typu ,prowa-
dze” albo ,jestem w cigzy”) po prostu nie
chca spozywacd alkoholu i jest to coraz
szerzej nie tylko akceptowane, ale naturalne,

a nawet modne.

Zmiana swiadomosci i postaw konsumentow

Coraz powszechniejsza jest Swia-
domosé, ze ludzie majg swoje
zobowigzania (obszar ,musze”)

i zainteresowania (obszar ,chce”),
do ktorych alkohol nie pasuje lub
nie zawsze pasuje. Szerokie jest
rozumienie, zwtaszcza wsrdéd mto-
dych dorostych, ze jest praca, ze
sg treningi, wyjazdy weekendowe
(rowniez te zupetnie spontanicz-
ne) i to wszystko jest postrzegane
jako ,fajne”.

Rownolegle maleje akceptacja dla przeja-
wow presji spotecznej typu ,,ze mna sie nie
napijesz?!” Zachowania tego typu coraz
czesciej zaczynaja byd postrzegane jako

niedojrzate i niepowazne.

W pewnym
momencie cztowiek

dorasta, to jest kwestia tego,
Ze my wszyscy pracujemy, mamy
obowigzki. No i nikt sie nikogo

nie bedzie czepiaft,
ze nie pije.”

,Chce wstac
rano, a wstaje bardzo
wczesnie, czujac sie dobrze.
Normalnie funkcjonowac
w pracy. Nawet jedno piwo
na wieczor moze troche
przycmic gtowe.”

,Jeszcze
Jjak cztowiek nie moze
pic¢ alkoholu, bo bierze leki,
ma chorobe, a lubi
smak piwa.”
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Widac to wyraznie w wynikach prowadzo-
nych przez nas badan ilosciowych (IQS,
czerwiec 2020), gdzie jest duzy odsetek
odpowiedzi $wiadczgcych o tym, ze
sieganie po piwa 0,0% to wybdr z rozsadku
(kiedy musze - 55% wskazan), jak i dla

przyjemnosci (73% wskazan). Dodatko-

wym atutem piw bezalkoholowych jest

w odczuciu konsumentow to, ze sg zdrow-
szym wyborem (na co wskazuje 56%
badanych) - a to dzieki nizszej zawartosci
cukru i nizszej liczbie kalorii w poréwnaniu

z tradycyjnymi napojami bezalkoholowymi.

,Jak sg zimne napoje, to ja ha
przyktad nie lubie tych wszystkich
napojow stodkich, gazowanych.
Nie bardzo. | jak nie chce wodly,

to piwo jest dla mnie lepsze, bo ja
nie lubie stodkich smakdw. I to jest
dobry dla mnie zimny napdj, ktory

nie jest stodki. To jest wtasnie to.”

,Nie mam obaw, ze pogorszy mi
Sie stan zdrowia, a po coli, jakbym
pit litr dziennie, to pewnie by mi

sie pogorszyto po czasie stan

zdrowia, badania zte.”

Zmiana swiadomosci i postaw konsumentow

,Zamiast tych stodkich napojow
mozna wypic bezalkoholowe

piwo.”

W tych stodkich napojach

sg aspartamy, konserwanty

i sztuczne stodziki.

Piwo nie powinno byc¢ sztuczne,

jest naturalne.”

.Zdecydowanie gasi pragnienie,
po coli chce sie pic jeszcze

bardziej, bo jest bardzo stodka.”

,Piwo robione na wiekszg skale
jest na pewno zdrowsze niz jakies
barwione napoje. Ma mniejsza
liczbe substancji szkodzgcych
zdrowiu.

To jest zdecydowanie zdrowsza

alternatywa zamiast coli.”

Woda to woda a tu jest

namiastka jakiegos smaku.”

Motywy stojgce
za wyborem

piw bezalkoholowych

(IQS, czerwiec 2020)

przyjemnosé

I Y P
5% 4%

33%

koniecznos¢

zdecydowanie tak

raczej tak
ani tak, ani nie
raczej nie

40% 18%

(nie moge napic¢ sie alkoholu)

33%

zdrowszy wybor

25% 31%

zdrowszy wyboér czyli:
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22% 20% 1%

28%

nizsza zawartos¢ mniej kalorii
cuktu

5 |
15% 10%

zdecydowanie nie

14%

10%

6%
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Typologia
Konsumentow pl
bezalkoholowyc




Wsrod osob
siegajgcych po piwa
bezalkoholowe mozna
wyroznic kilka typow.

Na podstawie badan jakosciowych
przeprowadzonych w czerwcu 2020
roku (IPSOS) stworzyliSmy typologie

0sdb siegajacych po piwa bezalkoholowe.

Mozna wsrdd nich wyrdzni¢ nastepujace

typy piwoszy:

Typologia konsumentow piw bezalkoholowych

Rozsadni

- to grupa osoéb, ktére po NAB-y siegajg
z rozsadku, tzn. od czasu do czasu czujg,
ze MUSZA napic¢ sie piwa bezalkoholowe-
go zamiast alkoholowego. Po ,,zerdwki”
siegaja w klasycznych sytuacjach typu
prowadze / musze co$ jeszcze zatatwic.
Osoby te jednak, nawet pijgc NAB-y,
tesknig za smakiem alkoholu w piwie,
ktory po prostu lubig. Czesto grupa ta

krytykuje smak piw bezalkoholowych jako

odstajacy od alkoholowego wzorca. Grupa

ta mato interesuje sie kategoria, czesto
trzyma sie popularnych marek piwnych
i pozostaje blisko piwnego core’u, czyli

jasnych petnych.

~Mam cos
waznego do zrobienia
i chce byc¢ swiezy,
wtedy pije

bezalkoholowe.”

,Ja jak jade na impreze i sie umawiamy
z dziewczyng, ze dzisiaj jest moja kolej
niepicia, to wtedy siegam

po bezalkoholowe.”

,1ez czasem zdarza mi sie, Zze musze
by¢ dyspozycyjnym kierowca kiedy

nie wiem czy bede musiat wyjechac,

czy nie. Wole wtedy piwo bezalkoho-

lowe, bo nie wiem czy bede jechat.”

LJak jestem
kierowca, jedziemy
na grilla i wszyscy pija
tam piwo a ja wiem,

ze nie moge.”

. Mi przychodzi do gtowy, to praca.
Pije wode najczesciej, ale czasem
z kolegami wypijemy sobie takie zimne
piwo, bo wiadomo ze w godzinach pracy

innego nie mozna.”

,Dla mnie picie piwa
bezalkoholowego to jest
tylko koniecznosc i nie czuje
wptywu tego piwa na nastroy.
Czasem jak leki biore,

to sie przydaje.”
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Kolejne dwie grupy
tgczy bardziej pozy-
tywne nastawienie do
kategorii bezalkoho-
lowej i widag, ze sa

to grupy, ktore beda
rosngc w site, a prezen-
towane przez nie po-
stawy bedg sie popula-
ryzowac. Sa to:

,Chce na
co dziert moc
podejmowac
Swiadome
decyzje i sie nie

ograniczac.”

Typologia konsumentow piw bezalkoholowych

Swiadomi

Dla nich ,,zerowki” staty sie elementem
stylu zycia. Ich plan dnia, obowigzki, zain-
teresowania sprawiaja, ze ograniczaja ilos¢
spozywanego alkoholu - bo chca/musza
by¢ w formie, bo majg plany (np. treningo-
we, wyjazdowe), albo majg dzieci i chca

z nimi spedzac czas, chca by¢ odpowie-
dzialni. Siegaja po piwa bezalkoholowe nie
tylko wtedy, kiedy picie alkoholu wigza-
toby sie z potencjalnymi sankcjami, ale
takze wtedy, kiedy po prostu czuja, ze to
jest madry i wtasciwy wybor, tj. kiedy sa
duzo na storicu, na dziatce, na plazy, albo
na rowerze. Ich zaangazowanie w katego-
rie jest wysokie - dobrze sie orientujg w
ofercie, chetnie siegaja po pojawiajace sie
nowosci i maja swoich faworytéw. Czesto
pija zaréwno piwa typu jasne petne, jak i

smakowe, oczywiscie 0%.

przycémic gtowe.”

,Chce wstac rano, a wstaje
bardzo wczesnie, czujgc sie
dobrze. Normalnie funkcjonowac
w pracy. Nawet jedno piwo

na wieczor moze troche

,Ja lubie takie piwo bezalkoholowe,

bo ono po prostu gasi pragnienie.”

Rozsmakowani

To osoby, ktdre znalazty w ,,zerédwkach”
atrakcyjng opcje picia czegos o dobrym
smaku. Pijg piwa 0% nie dlatego, ze
unikaja alkoholu, ale dlatego, ze lubig
charakterystyczny smak tych produktéw.
Cieszy ich szerokie spektrum wariantoéw,
z ktérych moga wybierac. To gtdwni
beneficjenci rozrastajacej sie potki piw 0%,
zarowno tych bliskich piwu klasycznemu
(lagerdéw i specjalnosci 0%), jak i piw

smakowych (radlery 0%).

LJa w piwie uwielbiam jego smak i czasem
do tego smaku tak tesknie, Ze chce po-
czucé. Smak ma cos uzalezniajagcego i jak

chce do tego wrdcic i poczuc te goryczke,

to wtedy siegam po bezalkoholowe.”

,Czasem lubie tez jakies
nuty owocowe, lubie tez
z soczkiem, a czasem dla

samego smaku piwa to

czysty lager.”
,Co jest

,Bo lubie smak piwa i jak jest taka
atmosfera sprzyjajaca - rzeka Wista,
parasolki, to lubie sobie wzigc takie

piwko, z sokiem czy jakies smakowe.”

wazne w piwie

bezalkoholowym?

W ciagu dnia Smak. Szukam

nawet jak mamy tego czegos

ochote na piwo W smaku.”

to pijemy to

Zero.”

,Ja pije bezalkoholowe
0 22 w nocy, kiedy moge

.Jak sie idzie do pracy na drugi

I' dzier, to chce sie by¢ wypoczetym.”

zrobic tak naprawde
wszystko, ale lubie jego

smak po prostu.”

=y

,Po bezalkoholowym
spokojnie mozna wejs¢ do
morza, a po alkoholowym

niekoniecznie.”

,Ja pije bezalkoholowe piwo
wtedy, kiedy chce mi sie
po prostu pic i poza tymi
wszystkimi wspomnianymi
przez kolegow tutaj sytu-
acjami. Normalnie mam
w domu piwo bezalkoholowe
w loddwece, ta jak miewatem
Pepsi. Bardzo lubie piwa

bezalkoholowe.”
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W ofercie rynkowej piwa bezalkoholowego
i niskoalkoholowego mozemy wyroéznic,
podobnie jak w catej kategorii piwa, trzy
trendy. Ich rozwdj zwigzany jest z rosngcymi
oczekiwaniami konsumentow. Pierwsza
grupa piw, ktérych poszukujg konsumenci,
to piwa zdecydowanie mainstreamowe,
kierowane do szerokiego grona odbiorcéw
(np. shandy, radlery 0%), warzone w wielu
smakowych wersjach. Ta grupa zdecydo-
wanie nie jest traktowana jako zamiennik
piwa, tylko raczej jako napdj orzezwiajacy.
Najchetniej siegaja po nie dotychczasowi
konsumenci piw smakowych podobnego
typu. Cechy typowo piwne nie sg tu
pozadane. Liczy sie owocowy smak, naga-
zowanie i wiasciwosci orzezwiajgce. Piwa
z tego segmentu sg dla konsumentéw duzo
bardziej atrakcyjne w cieptych miesigcach

roku.

Drugim nurtem jest poszukiwanie przez
mitosnikdw piwa zamiennika ich ulubionego
trunku. To miejsce na regularne piwa
pozbawione alkoholu. Ta czes¢ piwnego
rynku, chociaz obecna od zawsze, zaczeta
bardzo mocno ewoluowad. Browary daza
do uzyskania cech sensorycznych maksy-
malnie zblizonych do smaku tradycyjnego
piwa (lagera). Jednym z modnych trenddéw
jest stosowanie aromatéw estrowych

i olejkdow chmielowych, dajacych tym
piwom atrakcyjniejszy i bardziej réznorod-

ny smak.

Trzeci kierunek, ktory ma wptyw na
rozwoj catej kategorii, to bezalkoholowe
piwne specjalnosci oraz piwa rzemiesIni-
cze, warzone przez coraz wieksza liczbe
browaréw. Zdecydowana wiekszosc tych
piw nalezy do gatunkdw IPA i APA (oraz
ich réznych odmian). Wynika to z ogdlnej
mody na te style, ale takze z duzej ilosci
chmielu aromatycznego amerykanskich
odmian, ktére doskonale maskujg ewen-
tualne niedoskonatosci piw bezalkoho-
lowych. Spodziewamy sie, ze najbardziej
niszowym nurtem beda piwa rzemiesl-
nicze. Tu mozna oczekiwac najwiekszej
réznorodnosci i rozwiniecia oferty o takie
style jak witbier, weizen, sour ale i inne.
Jakis czas temu na rynku pojawity sie
takze ciemne piwa pozbawione alkoholu,
mozemy zatem przypuszczad, ze w ciggu
kilku lat kazda nisza rynkowa na rynku
piwowarskim bedzie miata swojg bezalko-
holowg wersje.

Dzieki tak bogatej ofercie kazdy konsu-
ment moze znalez¢ cos dla siebie, a kate-
goria zyskuje nowe mozliwosci rozwoju,
mimo spadajacej konsumpcji alkoholu

w postaci piwa.
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Opin'e na temat piw
bezalkoholowych




Z badania ilo$ciowego, zrealizowanego

w czerwcu 2020 (1QS) wynika, ze piwo
bezalkoholowe zachowuje wiele skojarzen
zarezerwowanych dla piwa alkoholowe-
go - na czele z tym, ze mozna sie przy
nim dobrze bawic. Ta bliskos¢ skojarzen
jest jednoczesnie zrodtem barier dla piwa
bezalkoholowego - mimo braku zawartosci
alkoholu, ponad potowa badanych nie
czutaby sie komfortowo, gdyby kierowca
taksowki pit piwo bezalkoholowe; blisko
potowa nie napitaby sie go w czasie pracy.
Jesli chodzi o pomyst, by piwa bezalkoho-
lowe dawac jako prezent, to nawet samo
piwo alkoholowe nie jest postrzegane jako
szczegodlnie dobry prezent (sporadycznie
pojawia sie pomyst , kraty browara” za
przystuge).

Piwa bezalkoholowe sg za mato prezen-
towe, moga byc ewentualnie traktowane
jako wktad w impreze - przyniesienie

czegos dla innych.

Postrzeganie piw bezalkoholowych

Gdyby
piwo 0,0%
byto...

\’4

sportowcem
- to gratoby w pitke nozng, golfa
lub uprawiato curling.

zwierzeciem
- to bytoby wyluzowanym koala.

3> postacia historyczng
- to bytoby krélem Kazimierzem
Wielkim.

> jakim$ zawodem

- to bytoby naukowcem z NASA.
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Postrzeganie piw bezalkoholowych

Opinie na temat
piwa bezalkoholowego

mozna sie przy nim
dobrze bawic¢

mezczyzni, ktdrzy go pija, sg tak samo
mescy jak ci pijacy piwo alkoholowe

to nadal piwo

przeszkadzatoby mi, gdyby
kierowca taksowki je pit

maogtbym sie go napic przy
moim dziecku

piwo alkoholowe
nadaje sie na prezent

piwo 0,0%
nadaje sie na prezent

mozna je pi¢ w czasie pracy,
jak inne napoje

jest niezdrowe dla zebow

W omawianym tu zakresie réznice miedzy  kobiety mowig, ze piwo, nawet bezalkoholowe,

kobietami i mezczyznami sg niewielkie.

Kobiety sa nieco czesciej przekonane, ze
z piwem bez zawartosci alkoholu mozna
sie dobrze bawic¢ oraz ze nie ujmuje ono

nic z meskosci. Jednoczesnie jednak

Na ile zgadza sie Pani/Pan
z nastepujacymi stwierdzeniami
na temat piwa bezalkoholowego

to nadal piwo i bardziej niz mezczyznom by im
przeszkadzato, gdyby kierowca taksowki pit piwo
0,0% w czasie jazdy.

Z kolei mezczyzni czesciej napiliby sie ,,zerowki”

w obecnosci dziecka lub w czasie pracy.

kobiety
mezczyzni

88%

0/

84%

78%

73%

59%

54% ———

50%

48%
39%

36%

— 0, —— 3 2 %,
30%
——— 2 )% 19 %

16%

Zrédto: 1QS, czerwiec 2020

52%

37% —— 39 %
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<bdy
Kategorl
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Kategoria nauczyta konsumenta specy-
ficznych kodow piwa bezalkoholowego,
ktére utatwiajg np. nawigacje w sklepie

i szybkie lokalizowanie produktéw na potce.
Wskazowki te obejmuja niebieski kolor
(rzadziej moéwi sie o kolorze biatym), duzy
napis ,,0,0%” (dosc¢ czeste jest tez uzywanie
stowa ,,zerédwki” na okreslenie piw 0%)
oraz stowa takie jak ,free” czy ,bezalko-
holowy”. Kody te sg, mimo kroétkiej historii
segmentu, na tyle silnie zinternalizowane,
ze konsumenci postuguja sie nimi niemal

automatycznie.

Kody kategorii

Komunikat

0,0%

Niebieski
| biaty kolor:

na etykiecie,
kapslu, szyjce

z jednej strony nieufnos¢, a z drugiej brak

Eksponowanie komunikatu 0,0% przez
wiekszos¢ marek (a nie po prostu 0%) skutkuje
tym, ze jakiekolwiek warianty z niewielka
zawartoscig alkoholu nie sg juz traktowane jako
piwa prawdziwie bezalkoholowe. Raczej trudno
przychodzi konsumentom wyobrazenie sobie,
ze piwo bezalkoholowe mogtoby zawierac¢

w sobie chocby ,krople” alkoholu. Wydaje sie to
sprzeczne z nazwa kategorii. Swiadomos¢, ze
dopuszczalne jest, by piwa tego typu zawieraty

do <0,5% alkoholu jest bardzo niska i powoduje

Komunikaty:

free,
bezalkoholowe

zrozumienia - czemu taka mikro-zawartosc¢

miataby stuzyc.
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Wyniki

10.

Sytuacje,

do ktorych pasuje
DIWO bezalkoholowe




Piwo bezalkoholowe
pasuje do wielu sytuaciji.

Przede wszystkim sa to okazje

na swiezym powietrzu: grill, piknik, plaza.
Bardzo wysoko w wynikach sg tez typowe
sytuacje piwne - np. impreza, spokojny
relaks czy po pracy. Piwo bezalkoholowe
jest relatywnie stabo dopasowane do
sytuacji typu praca czy aktywnosé

fizyczna.

Sytuacje, do ktorych pasuje piwo bezalkoholowe

Adekwatnos¢ piw bezalkoholowych dla

roznych sytuacji jest wyzsza wsrod kobiet.

Czesdciej niz mezczyzni sq one sktonne
siegac po piwo w czasie grillowania, pod-
czas relaksu na plazy, ale tez na imprezie,
po pracy czy nha spotkaniu rodzinnym.
Mezczyzni czesciej niz kobiety siegneliby
po ,zerowki” w czasie aktywnego

wypoczynku, w czasie podrdozy, przy okazji

aktywnosci fizycznej i w czasie pracy.

Sytuacje, do ktérych pasuje
piwo bezalkoholowe

grill, piknik

spokojny relaks

na swiezym powietrzu,

np. plaza

impreza

w domu, kiedy ogladam tv,
siedze przy komputerze

po pracy

spotkanie rodzinne

specjalne okazje,

np. urodziny

aktywny wypoczynek

w czasie podrézy

po positku

aktywnos¢ fizyczna

W czasie pracy

IQS, czerwiec 2020

66% 25%
63% 28%
62% 28%
60% 27%
57% 31%
57% 32%
52% 37%
48% 35%
43% 38%

39% 35%
——

35%

41%

25% 24%

24% 23%
—

zdecydowanie pasuje
raczej pasuje
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Zrédta danych
W raporcie

Aneks

Nielsen, Panel handlu detalicznego,
kategoria ,,piw bezalkoholowe”
(wg definicji Kompanii Piwowarskiej),

dane dla Total Polska.

Mintel, 2019: The Future of Beer: 2020.

Mintel, 2020: More drinks can gain from

alcohol reduction trend.

IQS, czerwiec 2020. Badanie ilosciowe
na zlecenie Kompanii Piwowarskiej.
Préba: ogdlnopolska proba reprezenta-
tywna, n=1200.

Ipsos, czerwiec 2018. Badanie jakosciowe
na zlecenie Kompanii Piwowarskiej.
Préba: osoby siegajace po piwa bezalko-

holowe, kobiety i mezczyzni.

Ipsos, czerwiec 2020. Badanie jakosciowe
na zlecenie Kompanii Piwowarskiej.
Préba: osoby siegajace po piwa bezalko-

holowe, kobiety i mezczyzni.

Kantar, 2020. Tracking KP.
Badanie ciggte realizowane na zlecenie
Kompanii Piwowarskiej. Proba reprezenta-

tywna dla piwoszy, n=1000 miesiecznie.
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