Kryzys piwu nie straszny

-

Polacy w dobie kryzysu ch etniej rezygnuj g z czasopism, ubra n, sprz etow domowych
czy podr6 zy niz z ulubionego piwa. Wynika z bada n przeprowadzonych przez
SMG/KRC Millward Brown na zlecenie Kompanii Piwowar  skiej.

54% Polakow deklaruje, ze nie obawia sie kryzysu gospodarczego, natomiast az 76% o0s6b sposrod
grupy czujacej strach przed kryzysem obawia sie wzrostu cen. W obliczu ogoélne panujacej trudnej
sytuacji gospodarczej nasi rodacy podejmujg szereg oszczednosci.*

Oszczedzamy nie tylko na czasopismach i gazetach (23% badanych), podrézach (23%), sprzetach
domowych (21%) i ubraniach (19%) ale takze na piwie (17%), kosmetykach (17%) a nawet
czekoladzie (16%). Na liscie rzeczy, z ktérych najmniej jestesmy sktonni zrezygnowaé znajduje sie
mieso, swieze owoce, srodki transportu, a takze sptata kredytu.*

»Z naszych obserwacji rynku piwa wynika, ze konsumenci pozostajg wierni ,swoim” markom piwa,
jednak zmniejszajg ilos¢ i czestotliwos¢ zakupdw i konsumpcji. Nie decydujg sie natomiast na zmiane
ulubionej marki na tanszg czy postrzegang jako ,gorszg”. Chetniej korzystajg z promocji i poszukujg
mozliwo$ci nabycia swych ulubionych marek piwa w nizszej cenie, np. w promocji czy tez w sklepie
zamiast w lokalu gastronomicznym.” — zapewnia Katarzyna Wilczewska Public affairs manager z KP.

Gastronomia

W dobie kryzysu rzadziej takze odwiedzamy puby i restauracje. Az 37% badanych deklaruje
zmniejszenie czestotliwosci swoich wizyt w pubie a 28% w ogole przestatlo bywa¢ w gastronomii. Z
kolei 17% respondentéw wyjasnia, ze do klubow chodzi tak samo czesto jak wczesniej jednak
zdecydowanie mniej wydaje. Jest takze grupa, ktéra zdecydowanie woli kupi¢ piwo w sklepie i wypic je
w domu przed telewizorem (18%).*

Barometr gospodarki

Piwo jest najwiekszg kategorig spozywczg w Polsce — jest odpowiedzialne za 30% obrotéw (wsrod
najwiekszych 20-tu Kkategorii spozywczych wg AC Nielsen). Moze wiec stanowi¢ ciekawy
ekonomiczno-spoteczny barometr dla zmian na polskim rynku.

»Trudno jest jednak oceni¢ doktadnie jak znaczgcy wptyw na spowolnienie dynamiki piwnej w Polsce
ma kryzys gospodarczy, poniewaz decydujgcym czynnikiem mogta by¢é podwyzka akcyzy
wprowadzona w marcu.” — mowi Katarzyna Wilczewska i zaraz dodaje — ,W tym trudnym otoczeniu
Kompania Piwowarska nadal zwieksza swoje udzialy rynkowe (44,8% w okresie kwiecieh-wrzesien
2009), a pozostata czes¢ rynku doswiadcza glebszych spadkéw sprzedazy (9,4% spadku catej branzy
w okresie kwiecien-wrzesien 2009). Marki KP zwiekszajg niezmiennie swoje udzialy dzieki lojalnosci
swoich konsumentow.”

Co dalej?

Wszystko jednak wskazuje na to ze Polska powoli wychodzi z recesji i powraca¢ bedziemy do
trendow, ktore zaktocone zostaty nieco przez kryzys gospodarczy. Natomiast branza piwowarska
powréci do trendéw sprzed kryzysu i pod wzgledem preferencji konsumenckich bedzie rozwijata sie
dwubiegunowo.

.Z jednej strony nadal popularne bedg marki skierowane do konsumenta masowego — czyli na
przyktad Tyskie, z drugiej jeszcze szybciej rosngc bedzie popyt na marki przeznaczone dla elitarnej
grupy klientéw.” — wyjasnia Katarzyna Wilczewska

Prognozy ekspertow KP przewidujg ze najdrozsze piwne segmenty, tak zwane Super Premium, do
ktérych nalezy np. Pillsner Urquel czy Grolsch beda rosty najszybciej, co najmniej kilka procent
rocznie. Inng tendencjg, ktéra bedzie widoczna na polskim rynku jest rozwdj segmentow
wyspecjalizowanych.

.Przewidujemy ze réwnie szybko bedg rozwijaly sie ciekawe segmenty: piwa smakowe jak Redd’s i
piwa bezalkoholowe, jak Lech Free.” — dodaje Wilczewska

*Badania przeprowadzone przez SMG/KRC Millward Brown na zlecenie Kompanii Piwowarskiej na grupie piwoszy (18-65 lat) w
okresie lipiec-wrzesier 2009



Kompania Piwowarska - Lider bran  zy piwowarskiej w Polsce

Kompania Piwowarska jest najwiekszym przedsiebiorstwem piwowarskim w Polsce. Kilkusetletnie doswiadczenia
w warzeniu piwa, nowoczesna technologia i rygorystyczne przestrzeganie zasad produkcji na $wiatowym
poziomie (World Class Manufacturing) gwarantujg najwyzszg jakosc¢ jej produktow. Do portfela marek nalezy

m.in. Tyskie (ulubione piwo Polakéw), Zubr (druga marka w

Polsce pod wzgledem wielkosci sprzedazy), Lech, Debowe Mocne, Redd's, Wojak, a takze miedzynarodowe
marki premium: Pilsner Urquell, Miller Genuine Draft oraz Peroni Nastro Azzurro. Kompania Piwowarska powstata
w 1999 roku w wyniku potaczenia Tyskich Browarow Ksigzecych i Lech Browary Wielkopolski. W roku 2003 do
Kompanii dotgczyt Browar Dojlidy w Biatymstoku a w roku 2008 — browar w Kielcach. Wielkos$¢ sprzedazy
osiggnietej przez KP w roku finansowym zakohnczonym 31 marca 2009 wyniosta 15,1 min hektolitrow piwa.

SABMiller — jeden z najwi ekszych na $wiecie producentow piwa

Kompania Piwowarska jest czescig jednego z najwiekszych na $wiecie producentéw piwa - SABMiller plc. Grupa
produkuje lub dystrybuuje piwo na szesciu kontynentach, a jej ogélnoswiatowy portfel obejmuje miedzynarodowe
piwa premium, takie jak Grolsch, Miller Genuine Draft, Peroni Nastro Azzurro czy Pilsner Urquell oraz czotowe
marki lokalne, takie jak Aquila, Castle, Miller Lite, Snow czy

Tyskie. SABMiller jest jedng z najwiekszych na $wiecie (poza USA) firm rozlewajgcych produkty Coca-Coli. W
roku finansowym zakonczonym 31 marca 2009 SABMiller osiggnat przychody w wysokosci 25,3 mld USD oraz
wypracowat zysk brutto w wysokosci 3,4 mid USD. SABMiller plc jest notowany na gietdach papieréw
wartosciowych w Londynie i Johannesburgu.
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